Telefonica del
Peru

Alex Nolte Alva
CFO - VP Finanzas y Control
Lima, 08 Noviembre 2016




Telefonica del Peru
¢Quiénes somos?

@ Gestion de Recursos y Ri
Nuestra Estrategi




@ Telefénica en el Peru...
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1/ Andlisis PwC . Se considera impacto directo, indirecto e inducido del Grupo Telefdnica en el Peru.
2/ Tipo de cambio: S/. 3.3 por USS
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@ Permanecemos en el mercado peruano desde hace 22 anos

2016
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@ El Sector Telecom ofrece oportunidades para crecer

Penetracion Accesos Participacion
Peru: Penetracidon de servicios de telecomunicaciones en hogares totales de mercado

% de hogares con servicio
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Fuente: Osiptel, a jun-2016
Fuente: ENAHO, dato de 2016 corresponde al primer trimestre. s :



@ Manteniendo una alianza sostenible de apoyo al desarrollo,
innovacion y responsabilidad social en el pais_
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@ Por todo esto, apostamos por el Peru, incrementando
nuestros compromisos de Inversion, con el objetivo de
liderar la Revolucion Digital del pais

Telefonica invertira
US$ 3 mil millones desde
este ano hasta el 2020

3,000

MILLONES DE USS

“Queremos seguir
Se invertira cerca de USS 3,000 millones para la invirtiendo para liderar
la revolucion digital
en el Per(y”

Josk Marla Atvarex-Pallete, presidente
de Telefnica Sh, visito el Pert y def un

CAPEX

(2016-2020)

transformacion digital de Peru

mensae a todos Nuestios coatoradares

Para e ol video, hacer clic aqui
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@ Estrategia Financiera — Dos principales objetivos financieros
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Estrategia Financiera - Retos y Desafios

Gestion de Deuda Financiera

&

N ‘ Gestion de Tesoreria

Administracion del Riesgo Financiero

Administracion del Riesgo de Credito

&

*‘ Gestién Proyectos Financieros Especiales

>

VNV

Deuda Financiera Bruta : +S/. 2,064 MM — (Deuda Neta/EBITDA): 0.5x
Estructura: 60% Bancos — 40% Mercado de Capitales

Optimizacion del Gasto Financiero

Rating AAA (local- Apoyo/Class y Asociados) y BBB+ (Internacional -
Fitch Ratings)

Administracion de excedentes de Caja : promedio S/. 350 MM
Mejoras de Working Capital (30-40% de nuestra Generacion de Caja
Operativa)

Coberturas de Balance, Flujo y Deuda Financiera ante variaciones de
Tipo de Cambio (40% Opex y 60% CAPEX en USS) y Tasas de Interés

Riesgo de crédito en Clientes Masivos/Distribuidores a través de
politicas crediticias y scoring

Contratos con Grandes Clientes (Corporativos/Gobierno), Proveedores
y Garantias Varias demandan Cartas Fianza por +S/. 1,900 MM

Fusiones (TdP y TMdviles en 2014)
Adquisiciones

Recompra Acciones

Politica de Dividendos






